INSTITUTO PEDAGOGICO NACIONAL MONTERRICO

PROGRAMA DE FORMACION INICIAL DOCENTE

JIPNM

MONTERRICO

ESTRATEGIA DE EVALUACION CREATIVA PARA EL AREA DE
COMUNICACION

TRABAJO DE INVESTIGACION PARA OPTAR EL GRADO
ACADEMICO DE BACHILLER EN EDUCACION

CARACCIOLO JUAREZ, Camila Franccesca
LINAN GALLARDO, Andrea Paola
QUISIVERDE COTTOS, Nathaly Nicole
QUISPE REYES, Linda Mery
ZANELLI VASQUEZ, Solange Rubi

Lima - Peru
2019



RESUMEN

La evaluacion es un proceso que valora un cambio o mejora en el
aprendizaje de los estudiantes. Tradicionalmente, la evaluacion tomaba en
cuenta aspectos referentes a los contenidos disciplinares. Actualmente,
existen diversas formas de evaluar, con las cuales se puede facilitar el logro
de los aprendizajes en los estudiantes. Una de estas nuevas formas es la
evaluacion creativa, impulsada por Ouellet (2001), la cual nos muestra otra

perspectiva de lo que llamamos evaluacién.

El objetivo de este trabajo de investigacidon es presentar una estrategia
para la evaluacion creativa de los aprendizajes en el area de Comunicacién
en la Educaciéon Béasica Regular (EBR). Para ello, se ha hecho una revision
tedrica de la evolucion de las practicas evaluativas, su finalidad, su tipologia,
entre otros aspectos, tomando en cuenta el desarrollo de la creatividad en los
estudiantes.



ABSTRACT

Evaluation is a process that values change or improvement in student
learning. Traditionally, evaluation considered aspects related to disciplinary
content. At present, there are various ways of evaluating, which can facilitate
the achievement of learnings in students. One of these new forms is creative
evaluation, imposed by Ouellet (2001), which shows us another perspective of

what we call evaluation.

The objective of this research work is to present a strategy for the
creative evaluation of learning in the area of Communication in Regular Basic
Education (EBR). To this end, a theoretical review has been made of the
evolution of evaluative practices, their purpose, their typology, among other

aspects, taking into account the development of creativity in students.
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INTRODUCCION

La escuela del siglo XXI se posiciona en una sociedad que demanda el
desarrollo de competencias comunicativas que permitan a las personas
“aprender, apreciar manifestaciones literarias, desenvolverse en distintos
contextos socioculturales y contribuir a la construccion de comunidades

interculturales, democraticas e inclusivas” (MINEDU, 2016, p. 9).

La adquisicién de estas competencias es a partir de dos estrategias
fundamentales: “Antes, durante y después de la lectura” y “Planificacion,
textualizacién y revision del texto”. Estas son evaluadas utilizando lapiz, papel,
fichas de lecturas y de analisis; sin embargo, en el presente trabajo de
investigacion se proponen diversos modelos de productos creativos que

pertenecen a una estrategia denominada evaluacion creativa.

El primer capitulo de la presente investigacion titulado “La evaluacion
de los aprendizajes”, se desarrolla de manera general como ha evolucionado
la evaluacion, qué es esta y cuales son sus caracteristicas con el fin de
conocer y comprender las distintas perspectivas con las que se concibe a la

evaluacion y qué es lo que se tiene en cuenta durante este proceso.

El segundo capitulo, “La creatividad en la educacion”, se aborda de
manera general qué es la creatividad y cuales son las caracteristicas de una
persona creativa, asimismo, se desarrolla cual es la relevancia de la
creatividad en los aprendizajes, es decir, por qué es tan importante esta

habilidad en el campo educativo.

El tercer y dltimo capitulo, “La evaluacidén creativa”, es el mas
importante de la investigacién, ya que se muestra la definicion y los
componentes de la evaluacién creativa. Asimismo, se presenta la estrategia
de evaluacion creativa como alternativa que permite desarrollar y potenciar la
creatividad de los estudiantes. Ademas, se muestran los criterios de

evaluacion de un producto creativo y su respectivo instrumento de evaluacion.



Por ultimo, se presenta los modelos de productos creativos para el area de

Comunicacion.

Siendo la creatividad un factor relevante para el desarrollo de la
capacidad critica, que los seres humanos necesitan potenciar continuamente,
y el interés por promover una perspectiva distinta de evaluacion en las aulas

es que se decidid investigar sobre la evaluacién creativa.

Por lo tanto, esta investigacion pretende que los docentes empleen
esta estrategia llamada “Evaluacion creativa” con el fin de innovar en su
practica pedagdgica, y de motivar, constantemente, a sus estudiantes a partir

de la elaboracion de los productos creativos propuestos.
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CAPITULO I: LA EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

La evaluacion de los aprendizajes, en el campo educativo, es de gran
importancia porque valora y verifica que el estudiante haya aprendido de la
manera esperada y planteada en los objetivos de la planificacion de sus
aprendizajes. Por lo tanto, requiere de una correcta y eficaz realizacion que
logre la obtencion de resultados que sirvan de referencia para establecer un
plan mejora respecto a la educacion que se imparte y en beneficio primordial

del estudiante.

La evaluacién ha atravesado por diversos y drasticos cambios a lo largo
de los afios, a pesar de ello, es un método util y necesario actualmente para
evidenciar el desarrollo de habilidades y competencias que se solicitan en la
escuela y, también, para favorecer la organizacion posterior de los resultados
obtenidos con el fin de mostrar lo que se ha logrado, lo que aun no y lo que
se puede mejorar, cambiar o redisefiar en el mismo instrumento en busca de

valorar adecuadamente los logros del sujeto que aprende.

1.1 La evolucidén de la evaluacion.

La evaluacién no es un tema nuevo ni nacié en el territorio de la
educacion, pero tuvo un impacto tan fuerte y trascendental desde que se
ejecutd, paso a ser la actividad mas viable y confiable, para lograr objetivos
en el proceso educativo, hasta la actualidad. Si se hace un recorrido a lo largo
de la historia, existe gran cantidad de trabajo literario sobre las caracteristicas
de la evaluacioén, y estos han variado y evolucionado en enfoques, métodos,
funciones, finalidad, momentos y agentes que intervienen, porque se

contextualizan a los paradigmas predominantes de cada época.

La historia de la evaluacion en el ambito educativo se divide en periodos
con referencia a Tyler, quien fue un educador estadounidense destacado por
su trabajo en el campo de la evaluacion; es considerado como “el padre de la

evaluacion educativa” porque fue el primero en plantear un modelo de
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evaluacion sistematico educacional, donde propone una medicion de los
aprendizajes en relacion a los resultados y los objetivos establecidos, por
medio del desarrollo de actividades predisefiadas para determinar la
efectividad de dichos aprendizajes, todo con la finalidad de perfeccionar la
calidad de la educacion. Es asi que este autor define a la evaluacion como
“el proceso para determinar hasta qué punto los objetivos educativos han sido
alcanzados” (Tyler, 1950, p. 69).

El primer periodo de la evaluacién educativa, el periodo Pretyleriano,
tuvo sus primeros alcances de rigor cientifico en los afios 2000 a.C., en la
China antigua, donde los trabajadores publicos aplicaban a puestos
gubernamentales de su pais mediante un examen escrito, esta evaluacion se
caracterizaba por ser un proceso de naturaleza instructiva que estaba
disefiado para recoger informacion desde distintas competencias que
respondian a los altos puestos en el gobierno que cada trabajador aspiraba
desempefar. Asi, cada postulante era evaluado por sus habilidades
destacadas y contratado por el potencial en ellas con respecto a sus

respuestas en un papel.

Pasado este periodo y hasta la mitad del pasado siglo, la evaluacion
tenia un caracter poco profundo, su funcién era determinar un nivel alcanzado
en base al resultado obtenido. Su determinacién era Unicamente cuantitativa
y se ejecutaba mediante un examen, lo que provoco, en la posterioridad, una
serie de cuestionamientos de diversos autores, pues esta funcion que se le
otorgaba era muy limitada si solo se pretendia verla como una prueba que
arroja un resultado plano y estéatico sobre un determinado objetivo y ademas

invariable en instrumento.

“Por lo visto, el Unico objetivo del examen... ha sido el de otorgar una
nota. Lamentablemente esta vision simplista, precaria y estrecha de la
evaluacion, no tiene cabida en una organizacion escolar que pretenda ofrecer
un buen servicio educacional” (Lafourcade, 1987, p. 23). Por lo expuesto en
esta cita, es notable la equivalencia que se le otorga a la evaluacion con el

examen, haciendo que un concepto se limite a un solo instrumento con un
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objetivo reducido a ser 0 no ser lo que se espera o desea, dejando de lado los
procesos y holistica de la evaluacion. Por tanto, el autor denuncia los procesos
y objetivos considerados en estas evaluaciones tradicionales y apuesta por un
enfoque formativo donde se busque la calidad.

En el siglo XXl, la evaluacién, a pesar de aun tener rasgos del enfoque
tradicional, ha ampliado su mirada lineal y estatica a nuevas orientaciones que
involucran mayores factores donde el estudiante es el punto de partido, asi

como se afirma en la siguiente cita:

La evaluacion no es independiente del proceso de ensefanza
aprendizaje, sino que forma parte del mismo y tiene un papel especifico con
respecto al conjunto de componentes que la integran. [...] Este aprendizaje
esta referido a procesos de desarrollo del alumno en los aspectos

comunicativo, cognoscitivo, valorativo y afectivo (Rios, 2001, p.52).

1.2 Definicién de evaluacion.

Ouellet (2001), define a la evaluacién desde cuatro formas de uso
distintas. La evaluacién como medicién, que se refiere y emplea para
comparar. La evaluacion como proceso de toma de decisiones, que permite
recoger informacion para los encargados de la toma de decisiones frente a
una determinada situacioén. La evaluacion como juicio de valores, que se forma
en un sentido dicotémico, estableciendo resultados duales: bueno-malo,
correcto-incorrecto. Y la evaluacion como resolucion de problemas, que brinda

estrategias para resolver conflictos de una manera especifica.

Canales (2009), por su parte, define a la evaluacion como un proceso
en el cual se generan juicios de valor frente a un fenbmeno, considerando
previamente un parametro de referencia y la informacién de un instrumento
para tomar, posteriormente, una decisién. Delgado (2017) nos habla de la
evaluacion como un proceso que “valora criticamente los logros de la accién
educativa y los factores que intervienen en ella” (p. 151), recalcando la

importancia de los resultados en el proceso evaluativo.
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1.3 Caracteristicas de la evaluacion.

La evaluacion es una accién que todas las personas realizan en la
cotidianidad, ya que, en algan momento y de alguna forma, estan haciendo
constantes valoraciones de lo que han logrado realizar o alcanzar, como
también de lo que no. Aunque no lo hacen de forma estructurada o
sistematica, las personas emiten juicios basicos acerca de los resultados que

obtienen de sus acciones.

En las Ultimas décadas se ha hablado de evaluacién como un “proceso
sistematico, disefiado intencional y técnicamente, de recogida de informacién,
gue ha de ser valorada mediante la aplicacién de criterios y referencias como
base para la posterior toma de decisiones de mejora” (Pérez, 1995, p. 269).
Por tanto, la evaluacion es una forma metddica de caracter procesual,
disefiada para recoger informacion por medio de diversas estrategias,
utilizando distintos instrumentos e integrando variedad de elementos que
intervienen durante este proceso, con la finalidad de emitir un juicio de valor
gue permita orientar acciones de mejora tanto en el alumno como en las

técnicas utilizadas.

Toda accion evaluativa debe reunir una serie de caracteristicas, pues
debe responder a su objetivo. Es asi que la evaluacién, desde una mirada
formativa, se caracteriza principalmente por ser un proceso de dialogo,
comprensiéon y mejora (Santos, 1993), pues es la encargada de proporcionar
informacion vital de cada estudiante acerca de su desarrollo, retroceso,
fortaleza y debilidad. Es por ello que todas las actividades que se ejecutan
durante el proceso de ensefanza-aprendizaje deben conducir al alumno a
emitir un producto que responda a uno o un grupo de criterios preestablecidos
gue se disefaron con la finalidad de conocer el nivel, grado o forma en que se
encuentra dicho alumno, frente a las acciones intencionadas que realiz6

durante el mencionado proceso.
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Para Bordas (2005) la evaluacion educativa se caracteriza
principalmente por: ser continua , pues parte de las acciones observables y
perceptibles que se distinguen en el proceso de ensefianza aprendizaje, para
detectar en qué momentos se da la evolucion del aprendizaje del alumno; ser
global, pues toma en cuenta todos los aspectos que involucran el aprendizaje;
ser integradora, porque agrupa los objetivos establecidos para tener una
visién general del resultado; ser coherente porque debe existir una relacion
entre todos los elementos que intervienen en la evaluacion, tanto en los
propdsitos como las estrategias planteadas; y, ser diversificada, porque deben
ir en funcién a las estrategias, al contenido, al momento pedagdgico y a su

finalidad, todo en favor al alumno.
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CAPITULO II: LA CREATIVIDAD EN LA EDUCACION

El ser humano se encuentra rodeado de creatividad, sea en la musica,
la pintura, la tecnologia, entre otros; esta es una caracteristica altamente
valorada por la sociedad y, por ello, su presencia en la Educacién es de suma
importancia. A través de ella se potencia el desarrollo cognitivo, como lo afirma
Marina (1993), quien sefiala que con su uso el cerebro humano genera ideas
novedosas que le brindan una perspectiva distinta de su realidad. Asi mismo,
la creatividad puede hacer mucho mas satisfactorias las experiencias
habituales (Csikszentmihalyi, 1996). Por lo tanto, una educacion que
promueva la creatividad no solo permite que los estudiantes desarrollen
capacidades sino que propicia un entorno que lo favorezca. A continuacion,
se abordara con mas detalle la definicion de creatividad, sus caracteristicas y

su relevancia en los aprendizajes.

2.1 Definicién de creatividad.

Las investigaciones para definir el concepto de creatividad han estado
plagadas por las caracteristicas de que solo algunas personas tienen el
potencial de ser creativo. Desde el punto de vista evolutivo, se ha apreciado
la adaptabilidad y creatividad del hombre para adaptarse al medio en que lo
rodea; es decir, desde el descubrimiento del fuego hasta las posibilidades de

viagjar fuera del planeta.

“Todos somos creativos. Y somos creativos porque no nos queda mas
remedio, porque aunque no queramos nuestro cerebro descubre, inventa,
prueba, asociay con ello crea nuevas posibilidades y cambia constantemente
el entorno.” (Marina, 1993, p.166). De acuerdo a lo dicho anteriormente,
concluimos que la creatividad no solo es exclusivo de personas superdotadas,
sino que la creatividad es inherente a cualquier ser humano, pues es innata

en él.
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La creatividad en las personas puede ser potenciada o bloqueada de
distintas maneras. Es posible incrementarla a través de métodos, actividades,
motivacion y procedimientos, ya que esta cualidad no es lineal y se puede
estimular. Este aspecto es infinito; dicho de otro modo, los seres humanos
sSomos creativos y esta creatividad se puede mostrar de distintas maneras. “La
creatividad es una capacidad humana que, en mayor o menor medida, todo el

mundo posee” (Trigo y otros, 1999, p. 25).

De este modo esta habilidad puede ser potenciada de diversas
maneras, también esta caracteristica intrinseca puede de alguna manera ser
bloqueada o limitada en el proceso de maduracién o socializacién, esto puede
ser motivo tanto de origenes internos como externos. Estos llamados
bloqueos varian en intensidad en los sujetos y es complicado ser consciente
de esta limitacién. Algunas de estas causas son la poca motivacion para
investigar, las limitaciones dentro de un campo en especifico y la restriccién

de abordar un problema.

Por consiguiente, la creatividad no tiene una definicion exacta pero se
puede concluir que es todo lo nuevo, lo util y diferente. Se trata de ver la
realidad de otro modo, romper esquemas planteados, encontrar nuevas y
buenas alternativas, romper estereotipos y salir de lo convencional siempre

en busca de la mejora y lo nuevo de cualquier problema.

2.2 Caracteristicas de una persona creativa.

Las aptitudes creadoras se definen en relacion con la solucion de
problemas. La sensibilidad hacia los problemas es una actitud perceptual
general que capacita a los individuos a darse cuenta de lo inusual, lo raro, de
inconsistencias aparentes. Tal disposicion ofrece al individuo numerosos
problemas para resolver (Guilford y Hoepfner, 1980). De acuerdo a lo antes
mencionado, una persona creativa no necesita poseer caracteristicas
extraordinarias o habilidades altamente desarrolladas; son sus propias
caracteristicas personales, de habilidades, de conocimientos y de motivacion
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lo que le posibilitan abrirse camino a solucionar problemas de distintas

maneras.

Para Guilford y Hoepfner (1971), uno de los aspectos mas resaltantes
a tomar en cuenta para distinguir rasgos de una persona creativa es la fluidez,
esta habilidad que caracteriza al grupo o al individuo creativo, pone en juego
los rasgos de personalidad. Se sabe que la creatividad es parte de todos los
seres humanos, algunos, claramente lo bloguean, y otros, lo potencian. Entre
estas potencialidades se destaca la independencia, tendencia al riesgo, de
hacer algo nuevo, diferente; en pocas palabras, romper las “normas
establecidas”. Es la habilidad para crear o procesar ideas a partir de un estilo
anico, siempre se busca estar fuera del conformismo. La fluidez es buscar o

encontrar diferentes respuestas ideas o alternativas utiles para un problema.

Otro rasgo que caracteriza a este grupo es la flexibilidad a aceptar
nuevas ideas, estar dispuestos a cambios; en otras palabras, es buscar mas
alternativas para solucionar o enfrentar un problema. En este sentido, se
busca eliminar las “viejas” formas de pensar para poder examinar nuevas
alternativas. Cabe resaltar que en esta particularidad existen dos tipos de
flexibilidad; en la primera se encuentra una flexibilidad espontanea, esta
emplea la facilidad de variar el tipo de respuesta que se pueda presentar. En
el segundo tipo se ubica la flexibilidad adaptativa, en esta se encuentra la

habilidad de realizar cambios para una mejora o llegar a un logro.

Por ultimo, destaca la caracteristica de la originalidad, esta cualidad es
una de las mas esenciales dentro de la creatividad, ya que de esta se
desprende los procesos creativos vale decir que surgen ideas inusuales,
Gnicas y nuevas. Para esta cualidad se necesita una gran motivacion para
encontrar y proponer ideas que estén fuera de lo convencional, se tiene que
tener en cuenta que siempre esta en la busqueda del “como”, para presentar

nuevas alternativas.

Lo expuesto, lleva a afirmar que el desarrollo de la creatividad

pertenece a cualquier ser humano que crea en si mismo, que tome la iniciativa
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para decidir y tomar decisiones significativas, tenga la capacidad de hacer,
crear, de tener una visién amplia frente al problema como también las nuevas
soluciones y posibilidades; en este sentido, alguien que no tenga miedo al
cambio y que arriesgue para llegar a una nueva respuesta, diferente a lo

comun.

2.3 Relevancia de la creatividad en los aprendizajes.

El logro de los aprendizajes es el principal objetivo de la educacién.
Grandes son los esfuerzos que realizan los sistemas educativos de diversos
paises para que sus estudiantes lleguen a aprender de manera significativa.
En la busqueda de métodos, estrategias y técnicas, podemos encontrar

nuevos descubrimientos en el &mbito de la ensefianza y aprendizaje.

Por ejemplo, ya se tiene en cuenta que cada estudiante aprende de
manera diferente, siendo encasillado en diferentes estilos de aprendizaje, los
cuales también son clasificados de diferente manera segun el autor. También
se sabe de la existencia de la teoria de las inteligencias multiples de Gardner.
En esa misma linea, se han empezado a tomar en cuenta capacidades que
no se tomaban en cuenta tiempo atras al aprender, una de ellas es la

creatividad.

Para Penagos (2000), la creatividad “radica en la persona y existe en
un contexto” (p. 3). Es una capacidad propia del ser humano, que tiende a
desarrollarse y estimularse. Durante el proceso de ensefianza - aprendizaje,
se ha empezado a tomar en cuenta en los instrumentos de evaluacion a la

capacidad creativa de los estudiantes.

La creatividad logra mejorar los aprendizajes pues toma en cuenta
aspectos que no se solian tomar en cuenta en la ensefianza tradicional, que
se basaba en memorizar contenidos: “La escuela tradicional al considerar que
el niflo no puede producir nada, limitaba su horizonte una mera repeticion de
conocimientos y actividades, y cuyo éxito dependia de la capacidad para
reproducir estos modelos dados” (Cerda, 2006, p. 155). Por el contrario, al
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tener en cuenta a la creatividad en el proceso de ensefianza-aprendizaje, la
evaluacion se puede enfocar en otros aspectos mas alla del contenido, como
el que ellos mismos construyan su aprendizaje y no solo se limiten a seguir
indicaciones de su docente a cargo. La creatividad es una capacidad que se
puede estimular desde la misma escuela, mediante actividades que reten al
estudiante a hacer uso de capacidades mas alla de la retencién de contenidos,

en las cuales puedan desenvolverse potenciando su aprendizaje.
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CAPITULO IIl: LA EVALUACION CREATIVA

En la perspectiva de cambiar la manera de evaluar en las escuelas, se
propone la evaluacion creativa como una alternativa de innovacion. En este
tipo de evaluacidon se tomara en cuenta la influencia que tiene el hemisferio
derecho en el proceso de ensefianza aprendizaje, ya que, usualmente, la
evaluacion esta enfocada en el contenido o disciplinar dejando de lado la
imaginacion, creatividad, afectividad y a las facultades volitivas.

3.1 Definicién de evaluacioén creativa

La evaluacién ha sido y sigue siendo una forma de medir el aprendizaje
de los estudiantes. En muchas ocasiones esta deja de ser cualitativa para ser,
prioritariamente, cuantitativa, es decir, la calificacion que una persona obtenga

demostrara cuanto ha aprendido.

En una evaluacion donde se pretende calificar el resultado del
aprendizaje se necesita de elementos basicos como: contenido y métodos que
permitan concretar el objetivo. En cambio, en otro tipo de evaluacién donde
se enfatiza la importancia de lo Iudico y actitudinal se utiliza el movimiento y

materiales distintos a los tradicionales (papel y 1apiz).

En esta perspectiva, existe la evaluacion creativa que es aquella en
donde se “mezclan las exigencias de la ciencia (objetividad) y del arte
(subjetividad)” (Ouellet, 2001). Este tipo de evaluacion toma en cuenta lo
subjetivo porque involucra al hemisferio derecho del cerebro en el cual se
encuentra el sentido del arte, sentido musical, la intuicion, la imaginacion y las

formas tridimensionales.

La evaluacion creativa es la “accion iluminada por un espiritu creativo,
inventivo o un acto creador” (Ouellet, 1983, p. 5). Esto quiere decir que para
realizar este tipo de evaluacion es necesaria la presencia de un evaluador

creativo quien ponga en practica sus facultades afectivas, cognitivas, volitivas
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de manera concienzuda con el propdsito de involucrar tanto lo objetivo como

lo subjetivo en el proceso de evaluacion.

Asi mismo, las caracteristicas indispensables de un evaluador creativo
son la responsabilidad y la flexibilidad. En primer lugar, se considera a la
responsabilidad porque este evaluador es consciente de que en sus manos
esta el hecho de evaluar no perdiendo de vista que cada persona es distinta
y que existe un distingo en los constructos de estas.

En segundo lugar, se encuentra la flexibilidad que es la caracteristica
que “hace la diferencia entre una evaluacién efectiva y una clasica” (Ouellet,
1983, p. 6). Esto quiere decir, que la flexibilidad permite que el evaluador
creativo pueda percibir las necesidades y habilidades de las personas que se
enfrentan a un proceso de aprendizaje. Este tipo de evaluador no sigue en
estricto determinados criterios de evaluacién sino que los precisara o

cambiara de acuerdo a lo que se presenta.

3.2 Componentes del proceso de Evaluacion Creativa segun André Ouellet

Todo tipo de evaluacion merece poseer un proceso claro y pertinente,
es decir, que esté relacionado con el objetivo que se persigue. Es asi que todo
tipo de evaluacion cuenta con un proceso determinado que le brinde al

evaluador componentes que lo ayudaran a evaluar un aprendizaje.

En esta perspectiva, la Evaluacion Creativa no es la excepcion en
poseer un proceso gque contenga componentes precisos que brindan un

horizonte claro para lograr la profundidad de este tipo de evaluacion.

A continuacién se muestran los componentes necesarios del proceso

de Evaluacién Creativa:

Necesidad de elegir. “Los evaluadores deben presentar las mejores
alternativas a los encargados de la decision” (Ouellet, 2001, p. 14). Este

componente se refiere a que es el evaluador quien tiene que elegir, entre las
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opciones que se le presenten, una alternativa que permita que el resultado
pueda ser el adecuado al finalizar un proceso, trabajo, etc.

Necesidad de definir el sistema de valores. “El sistema de valores
procura la participacion de todos los agentes en el proceso de toma de
decisiones: el estudiantes, el profesor, el administrado, etc., de acuerdo con
los objetivos” (Ouellet, 2001, p.15). Este componente quiere decir que en la
decision de calificar al objeto de evaluacion se necesita de la participacion de
quien realizo el trabajo, un evaluador y aquellas personas quienes accederan
a este. Es asi que a partir de la participacion de estos agentes se podran
definir “qué variables se deben de tener en cuenta al valorar y reconocer el
meérito” (Ouellet, 2001, p.15).

Necesidad de presentar alternativas. Es importante recalcar que se
debe de contar con distintas alternativas metodoldgicas en el proceso de
ensefianza aprendizaje con el fin de no delimitar la evaluacion, ya que cada

ser humano posee un determinado estilo de aprendizaje.

Necesidad de definir el papel del evaluador. Los evaluadores son los
encargados de “determinar alternativas, definir la jerarquia de valores (para
las decisiones) asi como los méritos relativos de estas jerarquias (valor
intrinseco)” (Ouellet, 2001, p.15).

3.3 Estrategia de evaluacién creativa

Una estrategia, en palabras de Anijovich y Mora (2010), es el “conjunto
de decisiones que toma el docente para orientar la ensefianza con el fin de
promover el aprendizaje de sus alumnos” (p. 23). A través de ellas, el docente
considera qué y cdmo ensefiar; asi como por qué y para qué deben aprender
sus estudiantes. Por otro lado, el estudiante, por medio de su aplicacion, logra

un aprendizaje significativo.

La estrategia de evaluacién creativa para evaluar el proceso de
aprendizaje de los estudiantes se diferencia de la evaluacion tradicional, la
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cual se basaba principalmente en el empleo de 14piz y papel. Esta estrategia
pretende abarcar y evaluar diversos ambitos de expresion, interiorizacion,
apreciacion y creatividad de los estudiantes. Esta alternativa permite al
docente o evaluador desarrollar y potenciar la creatividad y expresion personal
de los estudiantes, logrando asi el aprendizaje divergente frente al area de

Comunicacion.

Asi mismo, esta estrategia genera entusiasmo, interés y desarrollo de
la creatividad en los estudiantes porque considera el arte y el contenido como
dos elementos complementarios y esenciales para lograr el aprendizaje. Es
asi, que el estudiante cambia su percepcion sobre la evaluacion, haciendo uso
de diversas herramientas que conoce y con las que interactia en la

cotidianeidad por pertenecer a su contexto.

3.3.1 Evaluacioén del producto creativo

En la educacién, el producto representa la evidencia del aprendizaje
del estudiante. Por lo tanto, un producto creativo puede entenderse como un
trabajo que constituye “una nueva idea o combinacion, relacion, significado,
percepcion o transformacién” (Chacén, 2005, p. 3), el cual es resultado de un
proceso de aprendizaje. Varela, Olea y San Martin (1991) sefialan ocho
criterios para realizar su evaluacion, los cuales se explican en latabla 1, donde

se presenta la informacion referida al mismo:
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Tabla 1
Criterios de evaluacion de producto creativo segun Varela, Olea y San Martin
(1991)

Criterios de evaluacion Descripcion

Originalidad “Un disefio muy original sera aquel que es poco
frecuente porque introduce nuevas ideas
materiales o técnicas” (Varela, Olea y San Martin,
1991, p. 100). Este criterio, por lo tanto, hace
referencia a la innovacion de un producto

propuesto.

Eficacia Indica “el grado en que un determinado disefo
supera las deficiencias o problemas que suelen
tener los disefios comunes de partida” (Varela,
Olea y San Martin, 1991, p. 100). De ello se
comprende entonces que la eficacia apunta a
resolver la mayor cantidad de inconvenientes que

usualmente presenta el disefio de un producto.

Utilidad Es “valorar si [los disefos] tienen aplicaciones
practicas reales o si, por el contrario, serian
dificilmente utilizables en la vida real” (Varela,
Olea y San Martin, 1991, p. 100). En otras
palabras, se comprende por utlidad a Ila
posibilidad de emplear el producto en la vida

diaria.

Parsimonia En palabras de Varela, Olea y San Martin (1991),
es resolver un determinado problema de la forma
mas sencilla posible. Por lo tanto, un producto
sera parsimonioso si resuelve de manera simple

un problema.
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Germinalidad “Se refiere al grado en que contiene ideas
potencialmente interesantes para el contexto
donde se desarrolla o para otro tipo de ambito”
(Varela, Olea y San Martin, 1991, p. 100). Es
importante mencionar que el desarrollo de este
criterio implica que el disefio en cuestion, a través

de un proceso de elaboracion, sea perfectible.

Transformacionalidad  Hace referencia al “grado en que una solucién
representa una transformacién, un cambio radical
respecto al objeto comin de partida, una
reformulacion de la situacibn problematica”
(Varela, Olea y San Martin, 1991, p. 100). Es
decir, la transformacionalidad apunta a una nueva
propuesta de resolucion de problema que el
producto pretende atender.

Elaboracion “Un disefio estara muy elaborado si se especifican
con detalle sus diferentes partes y materiales, asi
como su manera de funcionar” (Varela, Olea y San
Martin, 1991, p. 100). Como sefialan los autores,
este criterio evalla un aspecto resaltante: la
rigurosidad de la preparaciéon del disefio de un
producto.

Creatividad no definida Es la “creatividad de los disefios segun su propio
criterio subjetivo de "lo que es" la creatividad”
(Varela, Olea y San Martin, 1991, p. 100). A partir
de ese criterio subjetivo es que surgen las ideas

innovadoras.

Fuente: Autoelaborado.

Los criterios anteriormente mencionados pueden ser considerados en

la elaboracién de instrumentos de evaluacion. Cada uno de ellos puede ser
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precisado con indicadores como alto, medio y bajo; asi mismo, pueden ser
modificados de acuerdo a las caracteristicas propias del producto a evaluar.

3.3.2. Instrumento de evaluacién del producto creativo

En la rubrica que se propone como instrumento de evaluacion del

producto creativo se tomara en cuenta los criterios presentados por Varela,

Oleay San Martin (1991).

Tabla 2

Propuesta de rubrica de evaluacion del producto creativo

Criterios

Nivel 1

Nivel 2

Nivel 3

Originalidad

Su trabajo
muestra una
deficiente

cantidad de

ideas inusuales.

Su trabajo
muestra dos

ideas inusuales.

Su trabajo
muestra una
gran cantidad de

ideas inusuales.

Utilidad

Su producto
creativo no le
permite recordar
ni comprender lo
que ha

aprendido.

Su producto
creativo le
permite recordar
lo que ha
aprendido pero
no a

comprenderlo.

Su producto
creativo le
permite recordar
y comprender lo
que ha

aprendido.

Elaboracién

Su producto
creativo no
presenta

rigurosidad en
su elaboracion y

no presenta

Su producto
creativo
presenta poca
rigurosidad en
su elaboracion y

no se entiende la

Su producto
creativo
presenta
rigurosidad en
su elaboracion y
especifica codmo

funciona.
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detalles de su forma en como

uso. funciona.
Transformacionali  Su producto Su producto Su producto
dad creativo no creativo creativo
presenta una presenta, presenta una
transformacion  parcialmente, transformacion
en la manera una radical en la

gue se puede transformacibn manera que se

utilizar para en la manera puede utilizar
afianzar un que se puede para afianzar un
aprendizaje. utilizar para aprendizaje.
afianzar un
aprendizaje.

Fuente: Autoelaborado.

3.3.3 Modelos de producto creativo para el area de Comunicacion

Los modelos de producto creativo que se presentan han sido
desarrollados en base a los siguientes enfoques:

a. Enfoque ludico. En palabras de Alcedo y Chacén (2011), son
“aquellas actividades didacticas, amenas y placenteras desarrolladas en un
ambiente recreativo y cuyo impacto pedagégico promueve el aprendizaje
significativo que se planifica a través del juego” (p. 72). Es decir, propicia un
ambiente de descubrimiento y entretenimiento a través del desarrollo de
actividades creativas, como las que se incluyen en la elaboracion de los

productos que se proponen a continuacion:

La realizacion de frisos. Consiste en evaluar la elaboracién de una
especie de triptico que consta de diez caras en donde se encuentra la portada,
la trama de la obra leida acompafiada de imagenes guardando una relacién
coherente y la apreciacion personal, como se observa en la figura 1. Esta



29

evaluacion es personal, y ayuda a desarrollar el sentido creativo y critico del
estudiante. La desventaja de este producto se encuentra en la necesidad de

elegir un material idoneo que permita el soporte y durabilidad del trabajo.

Figura 1. Frisos.
Fuente: Garris, C. (2013). Little crafts. Recuperado
de https://bit.ly/2yOtQiT

Croqueras y la creatividad junto a las emociones. Consiste en evaluar
la creacion de versos a partir de un poema existente, como se observa en la
figura 2. Puede ser acompafiado de una imagen. Este modelo desarrolla la
competencia de Lee diversos textos escritos en su lengua materna, ya que es
un trabajo individual que explora la interpretacion y la creatividad de un texto.
La desventaja de este producto se encuentra en la fragilidad de las hojas

contenidas en las croqueras.


https://bit.ly/2yOtQiT
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Figura 2. Croqueras.

Fuente: Damascrap. (2019). Scrapbook.
Recuperado de https://bit.ly/2GW0YJO

Album de fotografias. Como se muestra en la figura 3, esta estrategia
consiste en evaluar la elaboracion de fotografias o dibujos de la lectura
trabajada, manteniendo un orden de secuencia logica y coherente donde se
puede visualizar la historia narrativa. Callejon y Aznarez (2015) destacan la
importancia de la alfabetizacion visual y aluden a los albumes. Este modelo
desarrolla la competencia de Lee diversos textos escritos en su lengua
materna, ya que potencia la interiorizacion de la obra leida. La desventaja de
este producto se encuentra en el alto costo de las fotografias del album.

Figura 3. Aloum de fotografias.
Fuente: Urbanoutfitters. (2014). The perfect
Scrapbook. Recuperado de https://bit.ly/33nLyaR

Histograma. Como se muestra en la figura 4, esta estrategia consiste

en evaluar la representacion con graficos de hechos clave de un texto


https://bit.ly/2GW0YJO
https://bit.ly/33nLyaR
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narrativo para, posteriormente, realizar una reconstruccion de la historia de
manera oral. Puede ser elaborado de manera individual o grupal. Este modelo
desarrolla la competencia de Lee diversos textos escritos en su lengua
materna, porque recoge los hechos mas importantes de la historia para
narrarlos empleando materiales creativos. La desventaja de este producto se
encuentra en la necesidad de elaborar dibujos de un tamafo pertinente para

gue sea visible para los demas estudiantes.

Figura 4. Histograma.
Fuente: Sanchez, O. (2019). DIF anuncia Concurso Nacional de Dibujo. Recuperadado de
https://bit.ly/220 165y

Franelografo. Consiste en evaluar la narracién de una historia haciendo
uso de dibujos y mostrandolos en la superficie de un trozo de franela o tela
afelpada, como se observa en la figura 5. Para ello, primero se representa
graficamente los personajes de la historia. Pernilla (2011) menciona que el
material didactico es un recurso que influye en el proceso de ensefianza
aprendizaje. Si el docente elabora y crea materiales o estrategias para que
sus alumnos exploren la creatividad, estos Ultimos tendran una actitud positiva

frente a la educacion. Este modelo desarrolla la competencia de Lee diversos


https://bit.ly/2ZO165y
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textos escritos en su lengua materna, ya que incorpora los elementos del texto
con la ayuda de un fondo para facilitar la exposicion de los elementos. La
desventaja de este producto se encuentra en la poca durabilidad y resistencia
de la franela, su poco cuidado podria estropear el material.

Figura 5. Franelografo.
Fuente: Girasol Material Didactico. (2018). Franelografo: “Aventura en la granja’.
Recuperado de https://bit.ly/31vhHeZ

Esculturama. Como se observa en la figura 6, esta estrategia consiste
en evaluar la representacion fisica de una escultura que simboliza aquello que
causd mayor impresion de la historia leida. Seguidamente, se exhibe el
modelado y se describe lo que representa. Este trabajo desarrolla la
competencia de Lee diversos textos escritos en su lengua materna, porque a
través de su elaboracion se evidencia la interiorizacion y el vinculo que se crea
con el texto. Ademéas, este modelo también contribuye a la animacion de la
lectura y su disfrute. La desventaja de este producto se encuentra en poca
resistencia y durabilidad de la plastilina o arcilla, las cuales facilmente podrian
ser alteradas.


https://bit.ly/31vhHeZ
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o Ny A
Figura 6. Esculturama.
Fuente: Manita Chucherias. (2016). La Ratita Presumida. Recuperado de
https://bit.ly/2MbTG92

Portada del libro. Consiste en evaluar la creaciéon de una portada a
partir de un texto narrativo creado por el estudiante, tal y como se observa en
la figura 7. Este modelo desarrolla la competencia de Lee diversos textos
escritos en su lengua materna, pues por medio de la comprension de un texto
narrativo los estudiantes resaltan hechos o personajes que destacan de la
historia. La desventaja de este producto se encuentra en la necesidad de

conocer sobre diagramacion y teoria del color para su elaboracion.

SOME SAY SHE
GRANTS WISHES.
SOME 5AY HER
TOUCH KILLS.

J ONE BOY IS
DREAWN INTO HER

A
MABRY

Figura 7. Portada del libro.
Fuente: Albert, M. (2015). 15 of Our Most Anticipated Debuts of 2016. Recuperado de
https://bit.ly/330NBvC



https://bit.ly/2MbTG92
https://bit.ly/33oNBvC
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Magueta. Como se visualiza en la figura 8, consiste en evaluar la
creacion de una serie de elementos de una historia que evidencian la
comprension y la recreacibn mental de los personajes, ambientes y
situaciones que suscitan dentro del texto. Esta propuesta desarrolla la
competencia de Lee diversos textos escritos en su lengua materna, porque
pone en evidencia la comprension del texto a través de la representacion
material de un texto. La desventaja de este producto se encuentra en el
posible alto costo de los materiales a emplear para garantizar la resistencia y
durabilidad del producto.

Figura 8. Maqueta.
Fuente: Garcia, M. (2019). Mini construccion: La maqueta con materiales reales que nos
encanta. Recuperado de https://bit.ly/2YSPmM4G

Cartel de “se busca”. Como se observa en la figura 9, esta estrategia
consiste en evaluar la elaboracion de un cartel que contenga una mezcla de
imagenes y textos con el proposito de describir fisica, psicoldgica y valorativa
a un personaje de la historia leida. Este trabajo desarrolla la competencia Lee
diversos textos escritos en su lengua materna, pues caracteriza a los
personajes de la historia leida. La desventaja de este producto se encuentra
en la necesidad de elaborarlo de un tamafio pertinente para que sea visible
para los demas estudiantes.


https://bit.ly/2YSPm4G

35

Figura 9. Cartel de “se busca”.
Fuente: Walls, R. (s.f). Plantillas
Se Busca Podster. Recuperado
de https://bit.ly/2YzNm1K

Traficando rimas. Consiste en crear versos del género poético a través
del rap, para darle musicalidad y tiempo a las rimas. La figura 10 es un ejemplo
de ello. Este trabajo desarrolla la competencia Escribe diversos textos escritos
en su lengua materna, pues refuerza el dominio y el uso de las figuras
retéricas por medio de un género musical que se adapta al valor linglistico
solicitado. La desventaja de este producto se encuentra en la necesidad de
disponer de un espacio cerrado o equipo de sonido que permita la correcta
difusion de sonido.

Figura 10. Traficando rimas.
Fuente: Elaboracion propia.

Monopolio ortografico. Consiste en la evaluar el dominio de la ortografia

mediante el empleo de un monopolio modificado, como se muestra en la figura


https://bit.ly/2YzNm1K
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11, en el que las casillas y las cartillas del juego contienen preguntas
previamente preparadas con respecto al conjunto de normas que regulan la
escritura. Mediante el uso de un dado y una ficha se avanza por las casillas
hasta llegar a la meta. Este trabajo desarrolla la competencia Escribe diversos
textos escritos en su lengua materna, ya que a través de la resolucion del
juego se evidencia el uso de los recursos ortograficos que se emplean en la
redaccion de un texto. La desventaja de este producto se encuentra en el alto
costo que podria suponer su elaboracion con materiales resistentes debido al

constante uso que se le dara.

Figura 11. Monopolio ortografico.
Fuente: Colegio Catdlico Sheng Kung de Taiwan. (2015). Monopolio Taiwanés.
Recuperado de https://bit.ly/2ThLp4n

Afiche. Su obijetivo es “presentar en forma simbdlica la opiniéon de un
grupo sobre determinado tema” (Vargas y Bustillos, 200 p.106). En la figura
12 se muestra un ejemplo. Esta propuesta desarrolla la competencia de Lee
diversos textos escritos en su lengua materna, porque pone en evidencia la
comprension del texto a través de la presentacion sintetizada de la informacién
mas importante de dicho texto. La desventaja de este producto se encuentra
en la necesidad de elaborarlo de un tamafio pertinente para que sea visible
para los demas estudiantes.


https://bit.ly/2ThLp4n
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Figura 12. Afiche. )
Fuente: Municipalidad de Los Angeles. (2018). Premian afiches escolares que llaman a un
adecuado manejo de basuras. Recuperado de https://bit.ly/20XMIAG

¢, Quién es?. “Cada alumno recibe una tarjeta con el nombre de un
personaje famoso. Los demés deberan hacerle preguntas con el objetivo de
adivinar de quién se trata” (Varela, 2010 p.8). Esto quiere decir que se evalua
las descripciones fisicas y psicologicas de los personajes de una obra literaria
leida; a través del uso de dos a mas tableros con idénticas figuras de
personajes literarios dispuestas en diferente orden, como se visualiza en la
figura 13. Esta propuesta desarrolla la competencia de Lee diversos textos
escritos en su lengua materna, porque permite identificar rasgos
caracteristicos de personajes literarios de un obra. La desventaja de este
producto se encuentra en la necesidad de elaborarlo con materiales
resistentes pues su uso serd constante. La eleccion del material podria

suponer un alto costo.


https://bit.ly/2OXMiAG
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Figura 13. ¢{Quién es?.
Fuente: El alma de mi aula. (2015). 15 Ideas originales, divertidas y “low cost”.
Recuperado de https://bit.ly/2yQA9CE

Narracion oral escénica. Es un “acto de comunicacion, donde el
narrador tiene como objetivo transmitir un mensaje al publico interlocutor, de
quien él espera respuesta” (Cardoso y Cordero, 2015 p. 21).Consiste en
evaluar la narracién de un texto narrativo teniendo en cuenta la expresion
corporal, como se observa en la figura 14. Esta técnica desarrolla la
competencia Se expresa oralmente en su lengua materna, ya que evidencia
el uso de gestos, ademanes y postura corporal que complementan el texto
oral. La desventaja de este producto radica en la participacién en igual tiempo
e importancia de todos los participantes, pues se podria evidenciar en algunos

de ellos mayor intervencion.


https://bit.ly/2yQA9CE
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Figura 14. Narracién oral escénica.
Fuente: Absidegc. (2015). Sesiones de narracién oral o Cuentacuentos. Recuperado de
https://bit.ly/2Y CkgWT

Sociodrama. En esta técnica “representamos algun hecho o situacion
de nuestra vida real, que después vamos a analizar” (Vargas y Bustillos, 2000
p. 83). Como se muestra en la figura 15, consiste en evaluar la representacion
de una problemética contextualizada con el propésito de analizarla
profundamente. Ademas, desarrolla la competencia Se expresa oralmente en
su lengua materna, ya que a través de ella se evidencia la capacidad de
adecuacion, organizacion y desarrollo del texto oral que posee el estudiante.
La desventaja de este producto, de igual manera se podria evidenciar en la
participacidon semejante entre todos los estudiantes.


https://bit.ly/2YCkqWT
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Figura 15. Sociodrama.
Fuente: Paz, J. (2012). El mejor sociodrama de todos. Grupo 10 .
Recuperado de https://bit.ly/2IRsomw

Subastas ortograficas. Consiste en evaluar la participacion de una
subasta del uso correcto de las letras de una palabra. La figura 16 es un
ejemplo de esta estrategia. Cada alumno tiene una paleta que contiene letras
gue usualmente tienen dificultad para emplearla, como las letras: v, b, ¢, s, z,
etc. Esta actividad desarrolla la competencia Escribe diversos textos escritos
en su lengua materna, pues refuerza el dominio de las reglas de ortografia y
su uso al escribirlas. Como en todos los productos que implican una
participacion oral, la desventaja se puede hallar en la medicion de la
participacion de cada alumno.

Figura 16. Subastas ortogréficas.
Fuente: Syda Productions. (s.f.). Group of school kids raising

hands in classroom. Recuperado de https://adobe.ly/2YBRm1L



https://bit.ly/2IRsomw
https://stock.adobe.com/pe/contributor/4654/syda-productions?load_type=author&prev_url=detail
https://adobe.ly/2YBRm1L
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Bingo gramatical. Consiste en evaluar la participacion de un bingo de
gramatica, contrastando la teoria de sustantivos, adjetivos, determinantes,
adverbios y otros, con la realizacion de ejemplos de cada clasificacién en una
cartilla de Bingo, como se muestra en la figura 17. Esta actividad desarrolla la
competencia Escribe diversos textos escritos en su lengua materna, pues
refuerza el dominio tedrico de la clasificacién morfolégica y sintactica de los
temas mencionados. La desventaja de este producto reside en el concepto de
ganador, donde no siempre el que gana el bingo es que desarrollé6 mejor el

manejo del contenido.

Figura 17. Bingo gramatical.

Fuente: Ruta educativa. (2016). Animacion a la lectura a
través del bingo literario jJuégala ya!. Recuperado de
https://bit.ly/2KAOB71

Cartas al autor de un libro. Como se observa en la figura 18, consiste
en evaluar la elaboracion de una carta dirigida al autor de un libro leido. En
ella el estudiante debera plasmar su apreciacion de la obra y las inquietudes
que hayan surgido por la lectura del texto. Esta actividad desarrolla la
competencia Escribe diversos textos escritos en su lengua materna, ya que
su realizacion demuestra el manejo de la estructura de este tipo de texto; asi
como, la organizacién y desarrollo de las ideas a través del andlisis de la obra
narrativa. La desventaja de este producto se puede percibir en los materiales,

pues son fragiles y livianos.


https://bit.ly/2KAOB71
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Figura 18. Cartas al autor de un libro.
Fuente: Diario El Pais. (2015). Escuela de Robinsones.
Recuperado de https://bit.ly/2KEZTf3

b. Enfoque tecnolégico. Este enfoque se centra en entregar la
informacion solicitada de forma 6ptima, por medio de la busqueda y seleccion
de los medios tecnolégicos adecuados y eficaces para producir los
aprendizajes esperados. Para Taba (1974), este enfoque permite utilizar las
herramientas tecnoldgicas para organizar el contenido de tal forma que se
logran las condiciones 6ptimas para generar los objetivos propuestos. Es asi
que este enfoque no solo es util para facilitar el proceso de ensefianza
aprendizaje, sino también para enriquecer, con la variedad de instrumentos
gue nos ofrece este enfoque, y brindar resultados concretos y observables;
como los que se incluyen en los productos que se proponen a continuacion:

Chats de personajes literarios. Consiste en evaluar la elaboracion de
una conversacion entre dos personajes de una historia por medio de una red
social como Whatsapp. En la figura 19 se observa un ejemplo de esta
estrategia. Esta propuesta desarrolla la competencia de Lee diversos textos
escritos en su lengua materna, ya que refuerza el contenido leido con

anterioridad y lo plasma con palabras que no requieren complejidad.


https://bit.ly/2KEzTf3

43

€ gt e g eliminago opy S
£ e s Nop ahmyrsds o

CUARTO, TE TENGO QUEDEJAR
bl 1150 S

Figura 19. Chats de personajes literarios.
Fuente: Educacion 3.3. (2019). jRomeo y Julieta usan WhatsApp!. Recuperado de
https://bit.ly/2KINNOe

Video “Resefia literaria” en redes sociales. Consiste en la publicacion
de resefias literarias a través de redes sociales como Facebook y Twitter. En
la figura 20 se visualiza un ejemplo. Este modelo desarrolla la competencia
Escribe diversos textos escritos en su lengua materna, ya que por medio de
la elaboracién de un texto argumentativo se evidencia el andlisis valorativo de
la obra. La desventaja de este producto radica en el uso incorrecto de este
medio, donde se podria evidenciar que su variedad de herramientas desvia la
verdadera intencion del trabajo y su objetivo.


https://bit.ly/2KINN0e
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Figura 20. Video “Resefia literaria” en redes sociales.
Fuente: Elaboracion propia.

Spot publicitario. Como se visualiza en la figura 21, consiste en evaluar
la representacion de un anuncio que transmite un mensaje publicitario. Este
trabajo desarrolla la competencia Se expresa oralmente en su lengua
materna, pues muestra el dominio de las habilidades verbales y no verbales.
La desventaja de este producto es el acceso limitado a la actualizacion de
estos programas de internet, lo que podria impedir en el alumno la amplitud y
creatividad de su trabajo.

Figura 21. Spot publicitario.
Fuente: Pefia A. (2017). Taller de cine Lice Pedro Monttde Valparaiso.
Recuperado de https://bit.ly/2YUfIPE



https://bit.ly/2YUfIPF
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Creacion de trailer de obras literarias. Consiste en evaluar la
representacion de la sintesis de una obra literaria, como se observa en la
figura 22. Este trabajo desarrolla la competencia Lee diversos textos escritos
en su lengua materna, pues muestra la trama de la historia de forma resumida
e incorpora la secuencia logica de su estructura, como también todos los
elementos que intervienen en ella y refuerzan su idea. La desventaja de este
producto son los recursos audiovisuales que poseen los estudiantes, ya que,
al poseer una camara o una grabadora de mayor calidad, el trabajo se
apreciard mejor y los detalles resaltan con mayor abundancia.

Figura 22. Creacion de trailer de obras literarias.
Fuente: School Training, Escuela de Cine y Sonido. (2019). Técnicas de postproduccion.
El color y los modos de fusion en Adobe Premiere. Recuperado de https://bit.ly/2yPZGf2

Charla radial con personajes literarios. Consiste en evaluar la
presentacion de una conversacion de personajes literarios a través de un
medio de comunicacion como la radio o el podcast. Se visualiza un ejemplo
en la figura 23. Este trabajo desarrolla la competencia Se expresa oralmente
en su lengua materna, ya que demuestra el manejo de un tipo de discurso a
través del lenguaje verbal y paraverbal. La desventaja de este producto es el
acceso a los programas de edicion de audio, es recomendable seleccionar
programas previamente que se adecuen a los objetivos del trabajo, asi
logramos que los estudiantes sean evaluados bajo el mismo sistema de

recursos y el manejo de estos seria imparcial.


https://bit.ly/2yPZGf2
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Figura 23. Charla radial con personajes literarios.
Fuente: RPP Noticias. (2018). Escolares libertefios conducen programa radial para prevenir
la violencia. Recuperado de https://bit.ly/20MDZaF

Fotonovela. Consiste en evaluar la elaboracion de una historia
utilizando solo fotografias que retraten la secuencialidad de la novela e
incorporando todos los elementos que contiene una historia para darle sentido
y orden a su visualizaciébn, como se observa en la figura 24. Este trabajo
desarrolla la competencia Lee diversos textos escritos en su lengua materna,
pues plasma la informaciéon mas importante de cada parte del texto y resume
las escenas, trabajando la sintesis del contenido, discriminando los
personajes relevantes y asociando el mensaje o la situacion que desea
transmitir en cada imagen. La desventaja de este producto se evidencia en los
recursos audiovisuales que poseen los estudiantes, pues al hacer uso de una
camara de mayor calidad, el trabajo se aprecia mejor y proporciona detalles

gue evidencian la intencién comunicativa de forma correcta.


https://bit.ly/2OMDZaF

47

—FECLUERDEN QUE NO DEGEMOS
CESPROTAS SOSPECHAS. DEIENME
HACER LAS POEELINTAS A M il

Figura 24. Fotonovela.
Fuente: Investigacion, Cultura y Desarrollo. (2014).
Estudiantes de la Escuela Republica de Portugal
lanzan Fotonovela. Recuperado de
https://bit.ly/31DBN75

Blog literario. Como se visualiza en la figura 25, esta estrategia consiste
en evaluar la creacion de un blog con la finalidad de difundir una obra literaria,
exponiendo su analisis interno y externo del texto. Este trabajo desarrolla la
competencia Escribe diversos textos escritos en su lengua materna, ya que
por medio de la redaccion de textos descriptivos y argumentativos se
evidencia el andlisis de la obra que abarca diversos aspectos, para tener una
revision global de la obra desde un punto de vista critico y reflexivo. La
desventaja de este producto se evidencia en el acceso limitado a la
actualizacion de los programas de internet, lo que podria impedir en el alumno
el desempefio total en su trabajo.


http://edicionesicd.cl/
https://bit.ly/31DBN75
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Figura 25. Blog literario.
Fuente: Rodriguez, G. (2018). Renacimiento del Romanticismo. Recuperado de
https://bit.ly/2GXt2q4

Memes literarios. Consiste en evaluar una creacion compuesta por una
imagen y un texto breve que transmite una idea, la cual estd basada en un
texto narrativo, como se muestra en la figura 26. Se difunde a través de las
redes sociales. Esta propuesta desarrolla la competencia de Lee diversos
textos escritos en su lengua materna, porque su elaboracion permite
evidenciar el conocimiento de las acciones de una obra literaria. La desventaja
de este producto radica en el uso incorrecto de este medio, donde se podria
desviar el objetivo de trabajo o limitar su realizacién a solo un criterio que se
incline en la creatividad para causar efecto de risa o burla al lector. Por ello es
recomendable dar pautas y presentar criterios de evaluacién claros para

evidenciar la combinacién correcta de contenido y creatividad.


https://bit.ly/2GXt2g4
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Figura 26. Memes literarios.
Fuente: FGamePlay. (2016). Memes inspirados en Garcia Marquez.
Recuperado de https://bit.ly/2Kr28z6

Perfil de Facebook de autores literarios. Consiste en evaluar la creacion
de un perfil utilizando una red social (Facebook) con la finalidad de interactuar
con el autor y su obra literaria. En la figura 27 se observa un ejemplo. Este
trabajo desarrolla la competencia. Lee textos escritos en su lengua materna,
pues evidencia la compresion de la obra y el conocimiento del autor, por medio
de su descripcién en el perfil creado, de esta manera se familiariza con el
contenido y lo plasma en un formato comdn en su contexto. La desventaja de
este producto, de igual manera, podria evidenciarse en el uso incorrecto de
este medio, pues al ser una red social muy comun y cotidiana en uso entre los

jovenes, podria no ser realizado el trabajo de manera estricta o responsable.


https://bit.ly/2Kr28z6
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Figura 27. Perfil de Facebook de autores literarios.

Fuente: Elaboracion propia.
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CONCLUSIONES

La evaluacion es un proceso de medicion de los aprendizajes que ha
variado de acuerdo al paradigma predominante de la época. Es asi que,

actualmente, tiene una perspectiva formativa, flexible y sumativa.

La creatividad potencia la capacidad critica de los estudiantes vy, al
considerarla dentro del proceso ensefianza aprendizaje, genera en ellos

motivacion, desarrollo de su originalidad y espontaneidad.

La evaluacion creativa tiene en cuenta dos aspectos esenciales,
contenido y arte. La presencia de este Ultimo enfatiza la importancia de lo

ludico y actitudinal dentro de un proceso de evaluacion.
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RECOMENDACIONES

Tener en cuenta los distintos tipos de evaluacion que existen para
valorar diferentes habilidades de los estudiantes y no solo enfocar el

aprendizaje a los contenidos disciplinares.

Considerar la creatividad como una herramienta que fomente el interés
y motivacién de los estudiantes durante la realizacion de los productos
propuestos.

Adaptar la estrategia de evaluacion creativa del area de Comunicacion,
de acuerdo a las necesidades de aprendizaje, caracteristicas y realidad a la

gue se encuentran sujetos los estudiantes.
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PROPUESTA DE SESION DE APRENDIZAJE EMPLEANDO
UNA ESTRATEGIA CREATIVA

A continuacién, el grupo investigador presenta un modelo de sesion

para poder utilizar el producto creativo: el sociodrama.

En esta sesién de aprendizaje se presenta la capacidad “Se comunica
oralmente en su lengua materna” y la capacidad de “Interactia

estratégicamente con distintos interlocutores”.

Este documento consiste en evaluar una representacion de los

estudiantes mediante el sociodrama.

Se busca fomentar el interés e intercambio de ideas con la interaccién

de cada uno de ellos.
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SESION DE APRENDIZAJE:
Reconocemos nuestro estilo de comunicacion.

DATOS GENERALES

AREA GRADO | UNIDAD | FECHA | DOCENTE
L Lifan
(o] ’
Comunicacion 1 I Mayo Andrea

SITUACION SIGNIFICATIVA

Los y las estudiantes estan experimentando su primera semana
de reencuentro y es de suma importancia que puedan dialogar
para que se retome el vinculo de confianza y familiaridad al que
estan acostumbrados, asimismo, es relevante que los estudiantes
nuevos puedan integrarse al grupo para que haya una
convivencia de respeto y confianza; por ello, es que decide
empezar la primera sesion de plan lector con una actividad que
mantenga a todos y todas en constante interaccion. A partir de lo
mencionado se les plantea a los estudiantes el siguiente desafio:
¢,De qué forma debo comunicarme con mis comparieros (as) para
gue podamos empezar una relacibn de amistad donde la
convivencia esté basada en el respeto?

ORGANIZACION DE LOS APRENDIZAJES

PRODUC
COMPE | capa- | DESEMPERN | CAMPO | 1o pg | INSTRU
TEI\-ICIA Clome o Tﬁgé- = MEI;ITO
SESION
Se Interactu | Participa en La Sociodra | Guia de
comunic | a diversos comunic ma observa
a estratégic | intercambios | a-cion: -cion
oralmen | a- mente | orales Estilos
teensu | con alternando
lengua | distintos | los roles de
materna | interlocut | hablante y
ores oyente.
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PRO-
I\I/\I/IEcl)\l ISEESAC\) ESTRATEGIAS Y CRUER-- TIEM
T0S | GOGL- ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE SOS -PO
CO
e Escoge un pequefo papel de la
bolsa que contiene diversas Vaso
imagenes y busca a su pareja S 15mi
Proble con la que trabajara. Lana n
matiza | ¢ Recibe un vaso y un retazo de
cion/ lana con los cuales van a simular
Motiva un teléfono.
cion | e Emite un mensaje positivo y de
entusiasmo a su pareja. Por
ejemplo: “Que este afo sea el
mejor para ti”. Cartu | 8min
e Recuerda los momentos en los lina
gue ha estado con diferentes
animos y emite un mensaje a su
pareja a través del teléfono
simulado:
v/ Cuando estoy molesta/o, ¢, de
gué forma me comunico con
INI- | Recoj los demas? .
ClIO | ode v Cuando estoy feliz, ¢qué 2min
sabere frases y como las suelo
S decir?
previo v/ Cuando estoy triste, ¢de qué
S forma me comunico con los
demas?
Conflicto cognitivo
e Pega el siguiente cartel en la
pizarra:
¢Es mi estado de dnimo el que debe
[ decidir cAmMn me comiinien eon Ins demAag? ]
Prons- | Plantea el propoésito de la clase:
ropo- y .
sito Recor}ocer de qué forrpa me
comunico con los demas”.
Org_anl e Socializa sus apuntes.
sacion | ® Representa un socio-drama.
DES | Gestié | ¢ Observa el siguiente video:
ARR ny https://www.youtube.com/watch? | Ecran | 20mi
O- acom- v=0s-Yfp4YXnl (Anexo 1) n
LLO | pafa-



https://www.youtube.com/watch?v=Os-Yfp4YXnI
https://www.youtube.com/watch?v=Os-Yfp4YXnI
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mient

Toma nota de lo que observo y
escucho en el video (cuaderno)
Escoge uno de los papeles de la
bolsa para que pueda agruparse.
Socializa con su grupo lo que
anoto en su cuaderno.

Observa la guia de observacion
con la cual seré evaluado (a)
Organiza un socio-drama de
acuerdo al estilo de
comunicacion que le
corresponda.

Presenta su socio-drama a sus
comparfieros (as).

Responde las siguientes
preguntas:

v' ¢ En gué consiste el estilo de
comunicacion que has
representado?

v ¢ Crees que es el correcto
para comunicar lo que
sientes o0 piensas?

5min
25mi

40mi

CIER
RE

Metac
ognici
on

Responde las siguientes
preguntas:

v ¢ Cual estilo de comunicacion
se deberia de usar para
interactuar con los demas?
¢,De qué depende tu estilo de
comunicacion?

v' ¢ COmo te sentiste durante tu
participacion en el
sociodrama?

10mi

REFERENCIAS

Recuperado de: http://www.proyectohombre.es/archivos/66.pdf



http://www.proyectohombre.es/archivos/66.pdf

VI.

VII.

VIII.

MARCO TEORICO

60

La comunicaciéon

Estilo agresivo

Estilo pasivo

Estilo asertivo

- Seusala
intimidacion,
sarcasmo o se
apela ala
violencia fisica.

- Imponer criterios
y conseguir
objetivos sin
importar la
opinién ni los
sentimientos de
los
interlocutores.

- Criticar el
comportamiento
de los demas
propagando
insultos.

- Evitar actuar -

por miedo a lo
gque pueda
suceder.

- Abordar la

situacion de -

manera poca
directa.
- Usar

estrategias que | -

reflejan temor e
inseguridad al
intentar
comunicarse.

Las personas realizan
sus objetivos
interpersonales sin
sacrificar sus futuras
relaciones.

Expresar de manera
claray concisa lo que
sientes y deseas de
manera respetuosa.
Mostrar un
comportamiento firme
y directo ya que su
propdsito es una
comunicacion clara y
directa sin ser
ofensiva.

INSTRUMENTOS: Guia de observacion

gfbiAD InteractUa estratégicamente con distintos interlocutores
Participa en diversos intercambios orales alternando los
DESEM roles_ de hablante_ y oyente. Recurre a saberes _previos, usa
_PENO lo dlcho_por sus interlocutores y aporta nueva mfor,macmn
considerando normas y modos de cortesia segun el
contexto sociocultural.
Represen | Interactd | Interactu Se Usa lo
ta el aconsus | aconsus | comunica | dicho por
estilo de inter- inter- de manera | sus inter-
comunica | locutores | locutores | pertinente | locutores
CRITE- -cion alternand | alternand con sus para
RIOS corres- o roles o roles | interlocutor | mantener
pondiente | (hablante | (oyente). | es segun fluida el
) el didlogo.
contexto.
4p 4p
4p 4p 4p
ANEXOS

Anexo 1: https://www.youtube.com/watch?v=0s-Yfp4Y Xnl



https://www.youtube.com/watch?v=Os-Yfp4YXnI

